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Pētījuma mērķis: Noskaidrot lielveikalos un tirdzniecības centros uzstādīto 

monitoru pamanāmību un iedzīvotāju attieksmi pret reklāmām uz 

monitoriem lielveikalos

Pētījuma uzdevumi bija noskaidrot: 

Cik % no visiem pētījumā aptverto lielveikalu apmeklētājiem kopumā 

ievēro tajos izvietotos reklāmu monitorus? Cik daudz tas ir absolūtos 

skaitļos (tūkstošos apmeklētāju)? 

Cik % un cik daudz (absolūtos skaitļos) no konkrēto lielveikalu 

apmeklētājiem ievēro tajos izvietotos monitorus? 

Kāds ir katra konkrētā t/c un lielveikala reklāmu pamanījušo cilvēku 

sociāli demogrāfiskais profils – dzimums, vecums, dzīvesvieta, 

ienākumu līmenis, komunikācijas valoda?

Vai reklāmas uz monitoriem lielveikalos stimulē iedzīvotājus iegādāties 

reklamētās preces vai pakalpojumus? 

Pētījuma apraksts
Pētījuma mērķis un uzdevumi
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Pētījuma apraksts
Pētījuma metodoloģija

Mērķa grupa: Rīgas un Pierīgas iedzīvotāji 15-64 gadu vecumā, kuri apmeklē noteiktus lielveikalus un 

tirdzniecības centrus

Izlases metode: Rīgas un Pierīgas iedzīvotājiem 15-64 gadu vecumā reprezentatīva izlase 

Izlases ģenerālais kopums: ~762.000 iedzīvotāju 

Pētījuma metode: Tiešās datorizētās intervijas (CAPI) respondentu dzīvesvietās regulārās iedzīvotāju 

aptaujas Omnibuss ietvaros. Vidējais intervijas garums: 2 minūtes 

Izlases lielums: 416 respondenti 

Interviju veikšanas laiks: 2008.gada 2.aprīlis – 6.maijs



Reklāmu monitoru lielveikalos pamanāmības un 
efektivitātes pētījums
Galvenie rezultāti



Galvenie rezultāti 
Lielveikalu apmeklēšana
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25 - 34 gadi

35 - 44 gadi
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10Uzņēmējs

Speciālists

Strādnieks

Students, skolnieks

Cits nestrādājošais

Strādā

Nestrādā

Līdz 120 Ls

121 - 200 Ls

201 - 300 Ls

301 Ls un vairāk

Nav personīgo ienākumu

Līdz 120 Ls

121 - 200 Ls

201 - 300 Ls

301 - 500 Ls

500 Ls un vairāk

Reklāmu monitoru pamanāmība un efektivitāte
Profils: Visa izlase un veikalu apmeklētāji

Nodarbošanās

Sociālais statuss

Ģimenes ienākumi

Personīgie ienākumi

Bāze: Visi respondenti

Piezīme: Ienākumu bāze no tiem, kas sniedza atbildi
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Alfa

Domina

Galerija Centrs

Mols

Dole

Barona centrs

Minska

%

Reklāmu monitoru pamanāmība un efektivitāte
Lielveikalu apmeklēšana pēdējo 3 mēnešu laika

T/p Alfa un t/c Domina ir pēdējo 3 

mēnešu laikā apmeklētākie 

lielveikali

T/p Alfa ir apmeklējuši 46% jeb 

~354.000 Rīgas un Pierīgas 

iedzīvotāju 15-64 gadu vecumā 

Savukārt t/c Domina ir 

apmeklējuši 42% jeb ~322.000 

Rīgas un Pierīgas iedzīvotāju 

15-64 gadu vecumā

Grūti pateikt Nav apmeklējis Ir apmeklējis

~ 354 000

~ 322 000

~ 296 000

~ 202 000

~ 143 000

~ 134 000

~ 86 000

Bāze: Visi respondenti: n=416
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Vienu

12%

Divus

16%

Trīs

14%

Četrus

15%

Sešus

4%

Piecus

7%

Septiņus

Nav apmeklējis 

nevienu no 

minētajiem TC

33%

Ir apmeklējis kādu 

no šiem TC

67%

Reklāmu monitoru pamanāmība un efektivitāte
Lielveikalu apmeklēšana pēdējo 3 mēnešu laika

Bāze: Visi respondenti, n=416

Aptuveni 2/3 no Rīgas un Pierīgas 

iedzīvotājiem 15-64 gadu vecumā 

(67% jeb ~514.000) laika periodā no 

2008.gada gada februāra līdz maijam 

bija apmeklējuši kādu no pētījumā 

aptvertajiem Rīgas 7 lielveikaliem vai 

TC, kuros ir izvietoti Market Media 

reklāmu monitori 
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1-2 reizes 

nedēļā

31%

1-3 reizes 

mēnesī

28%

Retāk nekā 

reizi mēnesī

13%

Katru vai 

gandrīz katru 

dienu

9%

3-5 reizes 

nedēļā

19%

Reklāmu monitoru pamanāmība un efektivitāte
Lielveikalu apmeklēšanas biežums 

Bāze: Respondenti, kuri pēdējo 3 mēnešu laikā ir apmeklējuši kādu no minētajiem 

Rīgas lielveikaliem, TC, n=287

Lielākā daļa respondentu lielveikalus 

apmeklē vismaz reizi nedēļā (59%) - tai 

skaitā aptuveni katrs desmitais 

respondents lielveikalus apmeklē katru vai 

gandrīz katru dienu (9%), aptuveni 

piektdaļa aptaujāto lielveikalus apmeklē 3-

5 reizes nedēļā (19%), savukārt gandrīz 

trešā daļa  - 1-2 reizes nedēļā (31%)
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Vidēji viena apmeklējuma laiks 

(min) 
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42

37
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9
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16

13
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5

4

1

2

42

48 2

1

5

4

Vidēji, n=272

Alfa, n=186

Domina, n=171

Mols, n=106

Galerija Centrs, n=152

Dole, n=75

Barona centrs, n=69

Minska, n=46

% Līdz 60 min 61-120 min 121-180 min Vairāk par 180 min

Reklāmu monitoru pamanāmība un efektivitāte
Lielveikalu apmeklēšanas ilgums vienā reizē

Bāze: Respondenti, kuri pēdējo 3 mēnešu laikā ir apmeklējuši konkrēto Rīgas lielveikalu, TC  un zina 

nosaukt iepirkšanās laiku, n skatīt grafikā
Vidēji =84 min

Respondenti, saskaņā ar viņu pašu pausto novērtējumu, lielveikalos vidēji pavada 84 

minūtes vienā iepirkšanā reizē. Visilgāko laiku iepirkumiem iedzīvotāji velta t/p Alfa (vidēji-

107 minūtes) un t/c Domina (vidēji 99 minūtes). Īsākais iepirkšanās laiks ir minēts 

attiecībā uz lielveikaliem Barona centrs un Minska (vidēji pa 41 minūtei katram) 



Galvenie rezultāti 
Reklāmu monitoru pamanāmība
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Nē, nav ievērojis

11%

Ir ievērojis, bet nav 

nosaucis nevienu 

no šiem 

lielveikaliem, TC

8%
Jā, ir ievērojis 

kādā no 

minētajiem 

lielveikaliem, TC

81%

Reklāmu monitoru pamanāmība un efektivitāte
Reklāmu monitoru pamanāmība 

Aptuveni 4/5 no aptaujātajiem lielveikalu 

un TC apmeklētājiem (81% jeb ~416.000) 

ir ievērojuši reklāmu monitorus kādā no 

minētajiem lielveikaliem vai tirdzniecības 

centriem

Bāze: Respondenti, kuri pēdējo 3 mēnešu laikā ir apmeklējuši kādu no minētajiem Rīgas 

lielveikaliem , TC, n=287

Salīdzinot ar iepriekšējo pētījumu, ir procentuāli 

palielinājies aptaujāto skaits, kuri ir ievērojuši 

reklāmas uz monitoriem lielveikalos

81

72

2008

2006

Ir ievērojis reklāmas monitorus kādā no 

minētajiem lielveikaliem, TC

Bāze: Respondenti, kuri pēdējo 3 mēnešu laikā ir apmeklējuši kādu 

no minētajiem Rīgas lielveikaliem ,[2006: n=300; 2008: n=287]

Iezīmējas vērā ņemamas atšķirības salīdzinājumā ar 2006. gadu
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Trīs

21%

Četrus

13%

Piecus

7%

Septiņus

3%
Sešus

3%

Divus

28%

Vienu

25%

Reklāmu monitoru pamanāmība un efektivitāte
Reklāmu monitoru pamanāmība 

Respondenti visbiežāk nosaukuši vienu 

(25%), divus (28%) vai trīs (21%) no 

pētījumā ietvertajiem lielveikaliem vai 

tirdzniecības centriem, kuros ir redzējuši 

reklāmu monitorus

Bāze: Respondenti, kuri ir ievērojuši reklāmas monitorus kādā no minētajiem 

Rīgas lielveikaliem,  TC, n=234
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Reklāmu monitoru pamanāmība un efektivitāte
Reklāmu monitoru pamanāmība lielveikalos 

Visbiežāk monitori ir ievēroti t/p 

Alfa, kur tos pamanījuši 73% 

jeb ~302.000 no monitorus 

ievērojušiem lielveikalu 

apmeklētājiem

Vairāk nekā puse no 

aptaujātajiem (55% jeb ~ 

228.000 monitorus ievērojušie 

lielveikalu apmeklētāju) 

reklāmu monitorus ir ievērojuši 

t/c Domina
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 Alfa

 Domina

 Galerija Centrs

 Mols

 Dole

 Barona centrs
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%
Grūti pateikt Nav ievērojis Ir ievērojis

Bāze: Respondenti, kuri ir ievērojuši reklāmas monitorus kādā no minētajiem 

Rīgas lielveikaliem,  TC, n=234]

~ 302 000

~ 228 000

~ 185 000

~ 174 000

~ 103 000

~ 81 000

~ 48 000
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Neatceras

52%

Atceras

48%

Reklāmu monitoru pamanāmība un efektivitāte
Reklāmu klipu ievērošana- reklamētās preces

%

25

7

6

5

5

3

3

3

3

3

39

2

2

TELE2

Samsung

Zelta zivtiņa

Līme

Atlaides

Martini

Koncerts

Mobilie sakari

Transports

Apģērbs

Bite

LG

Cits

Bāze: Respondenti, kuri ir ievērojuši reklāmas  monitorus kādā 

no minētajiem Rīgas lielveikaliem, TC, n=234

Bāze: Respondenti, kuri atceras redzētās reklāmas kādā no minētajiem 

Rīgas lielveikaliem, TC, n=133

Piezīme: Reklāmas, kas minētas 1 vai 2 reizes, apvienotas grupā CITS

Gandrīz puse no aptaujātajiem, kuri ir 

ievērojuši reklāmas monitorus, atceras un 

varēja nosaukt kādu no redzētajām 

reklāmām (48% jeb ~ 199.000)

Ceturtā daļa no tiem, kuri atceras 

reklāmas, nosauca Tele2 (25%)
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Nekad

64%

Reizēm 

29%

Bieži

7%

Reklāmu monitoru pamanāmība un efektivitāte
Reklāmas klipu pamudināšana pirkt preces

Bāze: Respondenti, kuri ir ievērojuši reklāmas monitorus 

kādā no minētajiem Rīgas lielveikaliem, TC, n=234

Aptuveni trešā daļa no aptaujātajiem, kuri ir 

ievērojuši reklāmas monitorus kādā no Rīgas 

lielveikaliem vai tirdzniecības centriem, 

atzina, ka reklāmas uz monitoriem viņus 

pamudina iegādāties reklamēto preci vai 

pakalpojumu (36% jeb ~149.000) - tai skaitā 

7% aptaujāto bieži un 29% reizēm iegādājas 

reklamētās preces
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11

22

44

48

60

64

88

77

54

51

39

35

1

2

1

1

1

Pareizs laiks

Laika ziņas

Izklaides afiša (kino jaunumi, naktsklubu

informācija, utml.)

Sporta klipi (Dienas moments, spilgti

sporta mirkļi, sporta kuriozi utml.)

Aktuālas valsts un starptautiskās ziņas

Tūrisma ziņas

%

Reklāmu monitoru pamanāmība un efektivitāte
Interesējošā informācija

Rīgas un Pierīgas iedzīvotāji 

uz reklāmas monitoriem 

visbiežāk būtu ieinteresēti 

redzēt precīzu laiku (88%) 

un laika ziņas (77%)

Tāpat lielākā daļa labprāt 

redzētu arī izklaides afišu 

(54%) un sporta klipus (51%)

Grūti pateikt Nebūtu ieinteresēts Būtu ieinteresēts

Bāze: Respondenti, kuri pēdējo 3 mēnešu laikā ir apmeklējuši kādu no 

minētajiem Rīgas lielveikaliem , TC, n=287
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Reklāmu monitoru pamanāmība un efektivitāte
Reklāmu monitorus ievērojušo profils 

Reklāmas monitorus ievērojušo lielveikalu apmeklētāju profils ir līdzīgs 

no lielveikala uz lielveikalu:

Lielākā daļa no viņiem ir 15-44 gadu vecumā (74%)

Vairāk nekāk 4/5 apmeklētāju ir vismaz vidēji ienākumi (82% no 

respondentiem ienākumi pārsniedz 120 latus uz cilvēku ģimenē, to 

skaitā vairāk nekā ceturtajai daļai ir augsti ienākumi – 27% tie 

pārsniedz 300 latus uz cilvēku ģimenē)

Galvenokārt tie ir rīdzinieki (76%) 

Raksturīgi, ka tirdzniecības centru Galerija Centrs salīdzinoši biežāk 

apmeklē jaunieši (no 15 līdz 24 gadiem) un rīdzinieki ar ģimenes 

ienākumiem no121 līdz 200 latiem uz vienu cilvēku ģimenē  



Veiksmi darbos!

Intars Āboms
Projektu vadītājs, TNS Latvia

Tel: 6 709 63 00

e-pasts: intars.aboms@tns.lv


