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Pétijjuma meérkis un uzdevumi

# Pétijuma mérkis: Noskaidrot lielveikalos un tirdzniecibas centros uzstadito
monitoru pamanamibu un iedzivotaju attieksmi pret reklamam uz
monitoriem lielveikalos

# Pétijuma uzdevumi bija noskaidrot:
Cik % no visiem pétijuma aptverto lielveikalu apmeklétajiem kopuma
ievero tajos izvietotos reklamu monitorus? Cik daudz tas ir absolatos

skait|os (tikstoSos apmeklétaju)?

Cik % un cik daudz (absolitos skaitlos) no konkréto lielveikalu
apmekletajiem ievero tajos izvietotos monitorus?

Kads ir katra konkréta t/c un lielveikala reklamu pamanijuso cilvéku
sociali demografiskais profils — dzimums, vecums, dzivesvieta,
ienakumu ITmenis, komunikacijas valoda?

Vai reklamas uz monitoriem lielveikalos stimulé iedzivotajus iegadaties
reklamétas preces vai pakalpojumus?
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Pétijuma apraksts
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Pétijuma metodologija

# Meérka grupa: Rigas un Pierigas iedzivotaji 15-64 gadu vecuma, kuri apmeklé noteiktus lielveikalus un
tirdzniecibas centrus

# |zlases metode: Rigas un Pierigas iedzivotajiem 15-64 gadu vecuma reprezentativa izlase
# Izlases generalais kopums: ~762.000 iedzivotaju

# Pétijuma metode: TieSas datorizétas intervijas (CAPI) respondentu dzivesvietas regularas iedzivotaju
aptaujas Omnibuss ietvaros. Vidgjais intervijas garums: 2 minttes

# Izlases lielums: 416 respondenti

# Interviju veikSanas laiks: 2008.gada 2.aprilis — 6.maijs
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Reklamu monitoru pamanamiba un efektivitate

Profils: Visa izlase un veikalu apmeklétaji

%

Visi, n=416 m Lielveikalu, TC apmeklétaji, n=287
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Dzimums Nodarbos$anas Gimenes l‘;cke;f{‘s’
Viretis a1 Uznemejs |18 lwo 12civek | 44
- Specialists 37
Steviete >3 L 3civeki | 26
Vecums Stradnieks | 26
- Students, skolnieks [12 4 un vairak cilveki 30 33
15-24 gadl - - Cit tradajosais |17 Dzivesvieta
. its nestradajosais
25-34 gadi |2t
35.44 gadi | [ Riga o
= Sirada 7 e "I
45-54 gadi | 21 17 ita pilséta
Nestrada | 29
55- 64 gadi | 16 19 Ciemats, lauki | 13 . 13
_ Gimenes ienakumi
Tautiba _ ‘.
Lidz 120Ls | 23 Regions
Latvietis 52 55
Cits 48 45
- 24 28
) 201 - 300 Ls [ 28] Ferigas %
Intervijas valoda 301 Ls un vairak |21
LatvieSu 61 . .
Personigie ienakumi
Krievu 39 Nav personigo ienakumu | 10
Izglitiba Lidz 120 Ls |15
Pamata | 19 121-200Ls |19
Vidgja 60 201-300Ls |20
Augstaka | 20 301-500Ls | 23
500 Ls un vairak |14

Baze: Visi respondenti
Piezime: lenakumu baze no tiem, kas sniedza atbildi

™
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Reklamu monitoru pamanamiba un efektivitate — =*[®l=*
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Lielveikalu apmeklésana pédéjo 3 ménesu laika
Griiti pateikt Nav apmeklgjis Ir apmeklgjis
" _
® T/p Alfa un t/c Domina ir p€déjo 3 Alfa 54 46 ~ 354 000
ménesu laika apmeklétakie i
lielveikali Domina 57 42 ~ 322000
T/p Alfa ir apmekIgjusi 46% jeb ., eriia centrs 03 61 39 ~ 296 000
~354.000 Rigas un Pierigas |
iedzivotaju 15-64 gadu vecuma Mols 73 o ~ 202 000
Savukart t/c Domina ir Bole J » g 15 ~ 143 000
apmeklgjusi 42% jeb ~322.000 | |
Rigas un Pierigas |f9d2|votaju Barona centrs X - 5 ~ 134 000
15-64 gadu vecuma |
Minska 89 11 ~ 86 000

Baze: Visi respondenti: n=416
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LIELVEIKALU TELEVIZIJA
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Lielveikalu apmeklésana pédéjo 3 ménesu laika

Vienu
12%

Nav apmeklgjis
nevienu no
minétajiem TC
33%

Septinus ’
; Tris
Sesus 14%
4%

Piecus
7%

Divus
16%

Cetrus
15%

Baze: Visi respondenti, n=416

@ latvia

® Aptuveni 2/3 no Rigas un Pierigas
iedzivotajiem 15-64 gadu vecuma
(67% jeb ~514.000) laika perioda no
2008.gada gada februara l1dz maijam
bija apmekléjusi kadu no pétijuma
aptvertajiem Rigas 7 lielveikaliem vai
TC, kuros ir izvietoti Market Media
reklamu monitori
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Reklamu monitoru pamanamiba un efektivitate

: - A & N3 Meiethledlin
Lielveikalu apmeklesanas biezums
Katru vai
Retik nek3a gandriz katru
izi ménest dienu
re'z'lr;;nes' 9% # Lielaka dala respondentu lielveikalus

apmeklé vismaz reizi nedéla (59%) - tai

3-5 reizes skaita aptuveni katrs desmitais
nedéela

19% respondents lielveikalus apmeklé katru vai

gandriz katru dienu (9%), aptuveni

1-3 reizes piektdala aptaujato lielveikalus apmeklé 3-
menesi
28% 5 reizes nedéla (19%), savukart gandriz

treSa dala - 1-2 reizes nedéla (31%)

1-2 reizes
nedéla
31%

Baze: Respondenti, kuri pédéjo 3 ménesu laika ir apmekléjusi kadu no minétajiem
Rigas lielveikaliem, TC, n=287
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Reklamu monitoru pamanamiba un efektivitate

. . — v . . — . - MarketMedia
Lielveikalu apmeklésanas ilgums viena reizée
% m Lidz60 min 61-120 min w 121-180 min M Vairak par 180 min e (n\:iin)e neoRr r'I
[ Vidaji, n=272 “ 48 ]
Alfa, n=186 107
Domina, n=171 99
Mols, n=106
Galerija Centrs, n=152
Dole, n=75
Barona centrs, n=69
Minska, n=46
Baze: Respondenti, kuri pédéjo 3 ménesu laika ir apmeklgjusi konkréto Rigas lielveikalu, TC un zina Vidéji =84 min

nosaukt iepirkSanas laiku, n skatit grafika

# Respondenti, saskana ar vinu pasu pausto novértéjumu, lielveikalos vidéji pavada 84
mindtes viena iepirkSana reizé. Visilgako laiku iepirkumiem iedzivotaji velta t/p Alfa (vidgji-
107 mindtes) un t/c Domina (vid&ji 99 minates). Isakais iepirk$anas laiks ir minéts
attieciba uz lielveikaliem Barona centrs un Minska (vidéji pa 41 minGtei katram)
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Reklamu monitoru pamanamiba un efektivitate Md
Reklamu monitoru pamanamiba

Né, nav ieverojis
11%

#® Aptuveni 4/5 no aptaujatajiem lielveikalu
un TC apmeklétajiem (81% jeb ~416.000)

Irieverojis, bet nav
nosaucis nevienu

no giem ir ievérojusi reklamu monitorus kada no
lielveikaliem, TC L
8% Ja, irieverojis minétajiem lielveikaliem vai tirdzniecibas
kada no )
minétajiem centriem
lielveikaliem, TC
81%

Baze: Respondenti, kuri pédéjo 3 ménesu laika ir apmekléjusi k&du no minétajiem Rigas
lielveikaliem , TC, n=287 Ir ievérojis reklamas monitorus kada no

minétajiem lielveikaliem, TC

# Salidzinot ar iepriekS€jo pétijumu, ir procentuali
palielingjies aptaujato skaits, kuri ir ieveérojusi
reklamas uz monitoriem lielveikalos 2006

2008

Baze: Respondenti, kuri pédéjo 3 ménesu laika ir apmeklgjusi kadu
no minétajiem Rigas lielveikaliem ,[2006: n=300; 2008: n=287]

-

7

} { Y leziméjas véra nemamas atskiribas salidzinajuma ar 2006. gadu
N~ - 4
& |atvia Reklamu monitoru lielveikalos pamanamibas un efektivitates pétijums

13
2008.gada aprilis-maijs




LIELVEIKALU TELEVIZIJA

Reklamu monitoru pamanamiba un efektivitate

MarketMedia

Reklamu monitoru pamanamiba

Sesus Septinus
304 3%

Vienu

25% # Respondenti visbiezak nosaukusi vienu
(25%), divus (28%) vai tris (21%) no
pétijuma ietvertajiem lielveikaliem vai
tirdzniecibas centriem, kuros ir redzéjusi

reklamu monitorus

Piecus
7%

Cetrus
13%

Tris
21% Divus

28%

Baze: Respondenti, kuri ir ievérojusi reklamas monitorus kada no minétajiem
Rigas lielveikaliem, TC, n=234
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Reklamu monitoru pamanamiba un efektivitate
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Reklamu monitoru pamanamiba lielveikalos

Griti pateikt [ Nav ievérojis ir ieverojis
%)

® Visbiezak monitori ir ievéroti t/p

Alfa 9 19 ~ 302 000
Alfa, kur tos pamanijusi 73%
jeb ~302.000 no monitorus Domina 5 s ~ 228 000
ieverojusiem lielveikalu
apmeklétajiem Galerija Centrs 16 40 ~ 185 000
#® Vairak neka puse no Mols 23 35 ~ 174 000
aptaujatajiem (55% jeb ~
~ 103 000
. . -« we 27 48
228.000 monitorus ievérojusie Dole
lielveikalu apmeklétaju)
) _ T Barona centrs 24 56 ~ 81000
reklamu monitorus ir ievérojusi
t/c Domina Minska 27 61 ~ 48 000

Baze: Respondenti, kuri ir ievérojusi reklamas monitorus k&da no minétajiem
Rigas lielveikaliem, TC, n=234]
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Reklamu klipu ieverosana- reklamétas preces

Atceras

Neatceras 48%

52%

Baze: Respondenti, kuri ir ievérojusi reklamas monitorus kada
no minétajiem Rigas lielveikaliem, TC, n=234

# Gandriz puse no aptaujatajiem, kuri ir
ieveérojusi reklamas monitorus, atceras un

varéja nosaukt kadu no redzétajam
reklamam (48% jeb ~ 199.000)

reklamas, nosauca Tele2 (25%)

& latvia
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TELEZ2

Samsung
Zelta zivtina
Lime
Atlaides
Martini
Koncerts
Mobilie sakari
Transports
Apgérbs
Bite
LG
Cits

Béaze: Respondenti, kuri atceras redzétas reklamas kada no minétajiem

Rigas lielveikaliem, TC, n=133
Piezime: Reklamas, kas minétas 1 vai 2 reizes, apvienotas grupa CITS
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Reklamu monitoru pamanamiba un efektivitate — =*[®l=*

— . . — v . MarketMedi
Reklamas klipu pamudinasana pirkt preces
Biezi
7%

#® Aptuveni treSa dala no aptaujatajiem, kuri ir
ieveérojusi reklamas monitorus kada no Rigas
lielveikaliem vai tirdzniecibas centriem,

Reizém . - o .
2% atzina, ka reklamas uz monitoriem vinus

pamudina iegadaties reklaméto preci vai
pakalpojumu (36% jeb ~149.000) - tai skaita
Nekad 7% aptaujato biezi un 29% reizém iegadajas

64% s
reklamétas preces

Baze: Respondenti, kuri ir ievérojusi reklamas monitorus
kada no minétajiem Rigas lielveikaliem, TC, n=234
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Reklamu monitoru pamanamiba un efektivitate — =*[®l=*

Intereséjosa informacija

Grati pateikt Nebutu ieintereséts

% —_

Pareizs laiks 11

Laika zinas 122

Izklaides afiSa (kino jaunumi, naktsklubu

_ . 2 44
informacija, utml.)
Sporta klipi (Dienas moments, spilgti
o - 1 48
sporta mirkli, sporta kuriozi utml.)
Aktualas valsts un starptautiskas zinas 1 60
Tdrisma zinas 1 64

Baze: Respondenti, kuri p€déjo 3 ménesu laika ir apmekléjusi kadu no
minétajiem Rigas lielveikaliem , TC, n=287

Bitu ieintereséts

54

51

39

35

88

77

MarketMedia

VISTUVAK PIRCEJAM

# Rigas un Pierigas iedzivotaji
uz reklamas monitoriem
visbiezak bitu ieintereséti
redzét precizu laiku (88%)
un laika zinas (77%)

® Tapat lielaka dala labprat
redzétu art izklaides afiSu
(54%) un sporta klipus (51%)

ﬂ Reklamu monitoru lielveikalos pamanamibas un efektivitates pétijums 18

2008.gada aprilis-maijs



LIELVEIKALU TELEVIZIJA

Reklamu monitoru pamanamiba un efektivitate — =*[®l=*

MarketMedia

Reklamu monitorus ievérojuso profils

# Reklamas monitorus ievérojuso lielveikalu apmeklétaju profils ir l1dzigs
no lielveikala uz lielveikalu:

Lielaka dala no viniem ir 15-44 gadu vecuma (74%)

Vairak nekak 4/5 apmeklétaju ir vismaz vidéji ienakumi (82% no
respondentiem ienakumi parsniedz 120 latus uz cilvéku gimeng, to
skaita vairak neka ceturtajai dalai ir augsti ienakumi — 27% tie
parsniedz 300 latus uz cilvéku gimeng)

Galvenokart tie ir ridzinieki (76%)

® Raksturigi, ka tirdzniecibas centru Galerija Centrs salidzinosi biezak
apmeklé jaunieSi (no 15 lldz 24 gadiem) un ridzinieki ar gimenes
ienakumiem no121 Iidz 200 latiem uz vienu cilvéku gimené
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